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Objetivos

» El presente Estudio, que realiza IAB Spain anualmente desde el
2002, tiene como principal objetivo proporcionar a la industria
publicitaria digital un informe de tendencias de compra de medios y
dar una cifra de inversion.

» Este estudio se realiza en base a los datos proporcionados por
agencias de medios. Dichos datos han sido recopilados siguiendo
un estricto acuerdo de confidencialidad firmado por PwC con los
participantes en el estudio.

« PwC ha realizado la agregacion de los datos proporcionados por
los participantes del estudio. Esta informacion agregada ha sido
proporcionada a IAB para su tratamiento y analisis.

§
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Bases de analisis

» Para el calculo de los porcentajes de inversion por sector, modelo de
pricing, formato, modelo de compra y soporte se realiza una extrapolacion
de los datos proporcionados por los participantes con el fin de obtener datos
totales de inversion en Internet.

» Lainversion en Desktop, Mobile, Digital Signage, TV Conectada y Audio
Online se obtiene a partir de la suma de dos datos:

* Inversion controlada: proporcionada por los participantes del estudio.
Comprende publicidad en display, search y video para las secciones de
Desktop y Mobile.

 Inversion estimada: cifra estimada por IAB de la compra que es
gestionada por el anunciante con el soporte sin que interceda la
agencia de medios.

§
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Ficha Técnica

* Tipo de estudio

Tracking con periodicidad semestral a panel de o DIGITAL SIGNAGE
empresas. - ler semestre: 3 participantes.
« Universo - 2do semestre: 3 participantes.
Agencias de medios asociadas y no asociadas o AUDIO ONLINE o
al IAB. - ler semestre: 6 participantes.
« Muestra - 2do semestre: 6 participantes.
o DESKTOP: o TV CONECTADA
- ler semestre: 11 participantes de display y - ler semestre: no disponible
search y 9 participantes de video. - 2do semestre: 2 participantes.
- 2do semestre: 11 participantes de display, . Método de seleccién
o %/IoodBe”_SE?rCh y 7 de video. A partir de bases de datos propiedad de IAB, se
- 1ler semestre: 8 participantes de display, 4 envio una invitacion para participar.
de search y 5 de video. _ » Tipo de cuestionario
- 2do semestre: 9 participantes de display, 6 Estructurado (preguntas cerradas)

de search y 5 de video.

§
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Representatividad de los datos de Desktop
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(El porcentaje de
representatividad de los
datos indica la proporcién
entre la inversion
reportada en cada
categoria (sector, modelo
de pricing, etc.) y la
inversion total reportada
para el soporte-tipo de
publicidad (DeskTop-
display).

Los datos para cada
categoria han sido
calculados en funcion de
la inversion reportada
por cada categoria y
extrapolados para el total
de la inversién):

§
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o Display DESKTOP:

- Sector:
= ler semestre: 85,40%
= 2do semestre: 86,73%

- Pricing:
= ler semestre: 98,69%
= 2do semestre: 100%

- Formato:
= ler semestre: 72,20%
= 2do semestre: 85,59%

- Modelo de
Comercializacion
(programatica/negociada)

= ler semestre: 100%

= 2do semestre: 96,80%
- Soporte:

= ler semestre: 88,21%

= 2do semestre: 86,76%

o Search DESKTOP:
- Sector:
= ler semestre: 93,48%
= 2do semestre: 91,70%

INVERSION PUBLICITARIA EN MEDIOS DIGITALES

o Video DESKTOP:
- Instream/Outstream:
= ler semestre: 60,00%
= 2do semestre: 92,12%
- Sector:
= Jer semestre: 75,02%
= 2do semestre: 79,52%
- Pricing:
= ler semestre: 85,02%
= 2do semestre: 100%

- Modelo de Comercializacion
(programatica/negociada)

= ler semestre: 100%
= 2do semestre: 100%
- Soporte:
= ler semestre: 75,02%
= 2do semestre: 79,54%

RESULTADOS 2015
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Representatividad de los datos de Mobile
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(El porcentaje de
representatividad de los
datos indica la proporcién
entre la inversion
reportada en cada
categoria (sector, modelo
de pricing, etc.) y la
inversion total reportada
para el soporte-tipo de
publicidad (DeskTop-
display).

Los datos para cada
categoria han sido
calculados en funcion de
la inversion reportada
por cada categoria y
extrapolados para el total
de la inversién):
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o Display MOBILE:

- Sector:
= ler semestre: 76,33%.
= 2do semestre: 75,09%.
Pricing:
= ler semestre: 100%.
= 2do semestre:100%.
Modelo de Comercializacion
(programatica/negociada):
= Jler semestre: 100%
= 2do semestre: 100%
Soporte:
= ler semestre: 76,33%.
= 2do semestre: 75,13%.
Destino (App/Web):
= Jer semestre: 73,63%
= 2do semestre: 75,09%

o Search MOBILE:
- Sector:
= ler semestre: 89,14%.

= 2do semestre: 87,91%.

INVERSION PUBLICITARIA EN MEDIOS DIGITALES

o Video MOBILE:

- Sector:
= ler semestre: 75,32%.
= 2do semestre: 45,71%.

- Pricing:
= ler semestre: 100%.
= 2do semestre: 100%.

- Modelo de Comercializacion
(programatica/negociada):
= ler semestre: 100%
= 2do semestre: 100%

- Soporte:
= ler semestre: 73,66%.
= 2do semestre: 55,12%.

RESULTADOS 2015
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Base: 12 empresas participantes

DESKTOP: 11 empresas
MOBILE: 9 empresas
DIGITAL SIGNAGE: 3 empresas
TV CONECTADA: 2 empresas
AUDIO ONLINE: 6 empresas

§
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INCREMENTO %
2014 A 2015

2013
1.703,4

2014
1.890,4

| 2015 |

TELEVISION
DIGITAL*

DIARIOS +0,4% 658,9
RADIO 403,6 420,2 +8,1% s e
EXTERIOR 282 314,7 +4,0% 327.,4
REVISTAS 253,9 2542 +0,4% 255,2
DOMINICALES 38,7 37,7 +0,3% 37,8
CINE +35,8%

4.324.,8 4.655,3

MILLOMES DE EUROS  * DeskTop + Mobile + Digital Signage + Audio Online + TV Conectada

§
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* DeskTop + Mobile + Digital Signage + Audio Online + TV Conectada

Fuente : Infoadex / IAB Spain INVERSION PUBLICITARIA EN MEDIOS DIGITALES ‘ RESULTADOS 2015



Anunciantes Ranking de anunciantes digitales 2015

TOTAL 2015
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(1. PROCTER & GAMBLE ESPANA, S.A. )
2. MELIA HOTELS INTERNATIONAL, S.A.

\3. LINEA DIRECTA ASEGURADORA, S.A.

4. EL CORTE INGLES, S.A.

s

5. BANCO SANTANDER, S.A.

6. SEAT, S.A.

7. FISHER INVESTMENTS ESPANA

8. MUTUA MADRILENA AUTOMOVILISTA, S.A.
9. ORGANIZACION NACIONAL CIEGOS ESPANA

10. ORANGE ESPANA VIRTUAL, S.L.

§

pWC Fuente : Infoadex 2015

11.

12.

13.

14.

15.

16.

17.

18.

19.

20.

FORD ESPANA, S.L.

GAS NATURAL SDG, S.A.

MEDIA MARKT ADMINISTRAC.ESPANA, SAU
TELEFONICA, S.A.U.

IBERDROLA, S.A.

SECURITAS DIRECT ESPANA, S.A.U.

ING DIRECT,N.V.,SUCURSAL EN ESPANA
OPEN BANK SANTANDER CONSUMER, S.A.
AGENCIA ESTATAL ADMINIST. TRIBUTARIA

PEUGEQT ESPANA, S.A.

INVERSION PUBLICITARIA EN MEDIOS DIGITALES
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Anunclantes ‘ Ranking de anunciantes digitales por semestres |ab

PRIMER SEMESTRE 2015

SEGUNDO SEMESTRE 2015

#IABlInversion

1. PROCTER & GAMBLE ESPANA, S.A.
2. EL CORTE INGLES, S.A.
3. SEAT, S.A.

4. LINEA DIRECTA ASEGURADORA, S.A.

5. MEDIA MARKT ADMINISTRAC.ESPANA, SAU
6. AGENCIA ESTATAL ADMINIST.TRIBUTARIA
7. ING DIRECT,N.V.,SUCURSAL EN ESPANA
8. GAS NATURAL SDG, S.A.

9. SECURITAS DIRECT ESPANA, S.A.U.

10. FORD ESPANA, S.L.

11. MELIA HOTELS INTERNATIONAL, S.A.
12. TELEFONICA, S.A.U.

13. PARAMOUNT SPAIN, S.L.

14. VOLKSWAGEN-AUDI ESPANA, S.A.

15. IBERDROLA, S.A.

16. ORANGE ESPANA VIRTUAL, S.L.
17.JAZZTEL TELECOM, S.A.

18. FIAT GROUP AUTOMOBILES SPAIN, S.A.

19. MUTUA MADRILENA AUTOMOVILISTA, S.A.

20. BANCO SANTANDER, S.A.

§

pWC Fuente : Infoadex 2015

. PROCTER & GAMBLE ESPANA,S.A.
. MELIA HOTELS INTERNATIONAL, S.A.
. FISHER INVESTMENTS ESPANA

. LINEA DIRECTA ASEGURADORA,S.A.
. ORGANIZACION NACIONAL CIEGOS ESPAN.
. MUTUA MADRILENA AUTOMOVILISTA, S.A.
. ORANGE ESPANA VIRTUAL, S.L.
. BET365 GROUP LIMITED
10. BIG BROTHERS BIG SISTERS
11. OPEN BANK SANTANDER CONSUMER, S.A.
12. CAIXABANK, S.A.
13. FORD ESPANA,S.L.
14. TELEFONICA,S.A.U.
15. VERTI ASEGURADORA,CIA.SEG.REASEG.SA
16. IBERDROLA, S.A.
17. SHEINSIDE GROUP LTD
18. PEUGEOT ESPANA,S.A.
19. GAS NATURAL SDG, S.A.
20. AUTOMOVILES CITROEN ESPANA,S.A.

1
2
3
4. BANCO SANTANDER,S.A.
5
6
7
8
9

INVERSION PUBLICITARIA EN MEDIOS DIGITALES
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Resultados | Total inversion publicitaria en Medios Digitales 2015 |Ob
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Estacionalidad Total Inversion 2015

140,00 € 131,26 € 131,73 €
123,86 € 125,74 €

120,00 € 112,94 €
102,68 €

111,11 €
100,00 € 90,88 €
80,00 €
60,00 €
40,00 €
20,00 €

- £
enero febrero marzo abril mayo junio julio agosto septiembre octubre noviembre diciembre

§
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Resultados

O
)
MILLOONES DE EURDS

TOTAL INVERSION
EN PUBLICIDAD

DIGITAL
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Resultados | DESKTOP: Comparativa anual lab
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MILLONES DE EUROS
1.400

1.168,6
1.200

1.000

800

600

400

200

2003* 2004 2005* 2006* 2007  2008* 2009* 2010* 2011* 2012* 2013* 2014 2015

*Anterior metodologia (muestra: soportes)

=

pwc Pregunta: ¢ Cudl es la inversion total publicitaria NETA en

DESKTOP —DISPLAY, SEARCH Y VIDEO- anual? INVERSION PUBLICITARIA EN MEDIOS DIGITALES | RESULTADOS 2015
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1.168.6¢

DISPLAY
439,2¢

DESKT

VIL
CONECTADA

MILLONES DE EURDS

TOTAL INVERSION
EN PUBLICIDAD

DIGITAL
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Resultados ‘ DESKTOP - Display: Categoria del anunciante lOb

#IABlInversion

HOGAR 2 59%
TEXTILY COMPLEMENTOS ~ 2.47%
UCACHG .
4 1% ::um:unms fﬂ
Q/ 2 1, Iﬂ’ DEPORTES 1,16%
AUTOMOC OBJETOS DE LD 1.03%
4, 3% -
. S
% % .
VIAJES, TRANSPORTE ‘I'T“l#— Y COMUNICACION mmmﬁ:ﬁmum z:;:

8, 7%
INSTITUCIONES PUBLICAS ¥ DRGANIZACID S
9,8%
ENTRETENIMIENTO, CULTURA Y MEDIOS 10,4%
ERDS ¥ SEGURDS

1.0%

DISTRIBUCION Y RESTAURACION

=

Pregunta: De la inversion publicitaria NETA en Desktop —display-

pwc divida porcentualmente para cada uno de los sectores de activid’ad. |NVERS|UN PUBLICITARIA EN MEDIOS DIGITALES RESULTADUS 2015
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1.168.6¢
DISPLAY
439, 2¢
34.06%

SEARCH
612,3¢

MILLONES DE EURDS

TOTAL INVERSION
EN PUBLICIDAD

DIGITAL

GONECTADA
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Resultados ‘ DESKTOP - Search: categorias lab
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HOGAR 3,38%
EDUCACIGN 2 45%

4‘ 1 " SERVICIOS PRIVADDS 2,16%
nuummﬁnmnna ::ﬂ:s e :E

4 3% BELLEZA E HIGIENE 0,82%

. SALUD Y FARMACIA 0,75%

5 2% ENERGIA JUEGDS Y APUESTAS 0.67%
VIAJES, TRANSPORTE ¥ TUR CONSTRUCCION E INMOBILIARIA 0,35%

B, 1%

INSTITUCIONES mumvmnmdy
5,8u% m '
ENTRETENIMIENTD, CULTURA ¥ MEDIOS /

¥

LOGIA Y COMUNICACION

71.0%

TEXTIL Y COMPLEMENTOS

8,54

DISTRIBUCION Y RESTAURACION

=

pwc Pregunta: De la inversidn publicitaria NETA en Desktop —search-,

divida porcentualmente para cada uno de los sectores de actividad |NVERS|0N PUBLICITARIA EN MEDIOS DIGITALES | RESULTADOS 2015
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DATOS EN MILLONES DE EUROS

#IABlInversion

MILLONES DE EURDS

TOTAL INVERSION
EN PUBLICIDAD

DIGITAL
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Resultados ‘ DESKTOP - Video: categorias lab

0TROS #IABInversion
HOGAR 3%
DEPORTES 3%
VARIDS 3%
& SALUD ¥ FARMACIA 2%
pre=me—— TEXTIL Y COMPLEMENTOS 2%
VIAJES, TRANSPORTE Y TURIS \/ JUEGOS ¥ APUESTAS 2
m OBJETOS DE LUJO 1%
SERVIEIOS FINANCIER | | / EDUCACION 1%
- .b SERVICIOS PRIVADOS 10
L - 19 CONSTRUCCION E INMOBILIARIA 0%
BELLEZA E HIGIENE : / ALIMENTACION Y BEBIDAS
B
ENERGIA
B
INSTITUCIONES PUBLIGAS Y DRGANIZACID 8y
ENTRETENIMIENTO,
J CULTURA ¥ MEDIOS
B B
DISTRIBUCHON Y RESTAURACIH TECNOLOGIA Y COMUNIGACION

=

pwc Pregunta: De la inversidn publicitaria NETA en Desktop —video-,

divida porcentualmente para cada uno de los sectores de actividad |NVERS|UN PUBLICITARIA EN MEDIOS DIGITALES RESULTADUS 2015
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18%
16%
14%
12%
10%
8%
6%
4%
2%

0%

§
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I DISPLAY . VIDEO

I 2014

17,00%

13,86% I. 13,00%

-l i B

Preguntaz:- De la inversion publicitaria NETA en Desktop —display- divida
porcentualmente inversion negociada vs. compra programatica.

INVERSION
DISPLAY DISPLAY VIDEO VIDEO

INVERSION INVERSION INVERSION

INVERSION PUBLICITARIA EN MEDIOS DIGITALES

#IABlInversion
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Resultados | Total inversién publicitaria en Medios Digitales 2015 |°b
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Resultados
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DIGITAL
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Resultados ‘ MOBILE - Display: categorias lOb
0TROS #IABlInversion
INSTITUCIONES PUBLICAS
Y DRGANIZACIONES 1%
TEXTILY COMPLEMENTOS 2%
EELLEZA E HIGIEMES 2%
3 DBJETDS DE LUMN 2%
Uh SERVICIOS PRIVADOS 2%
ENERGIA HOGAR 2%
3% DEPORTES 1%
SERVICIOS FINANCIERDS SALUD Y FARMACIA 1%
4 Y SEGURDS JUEGDS Y APUESTAS 1%
I V CONSTRUCCIGN E INMOBILIARIA 0%
WIRJES, TRANSPORTE ¥ TURISMO ."]%
TECNOLOGIA ¥ COMUNICACION
ENTRETENIMIENTO, 9%
CULTURA Y MEDIDS EDUCALAN
B, ' g 81
DISTRIBUCKIN Y RESTAURACION ALIMENTACION Y BEBIDAS
P e e o e e e s oot qe opit  INVERSION PUBLICITARIA EN MEDIOS DIGITALES | RESULTADOS 2015
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#IABlInversion
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#IABlInversion

31y

In-App

69%

Web Mobile
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0TROS
BELLEZA E HIGIENE 2.0%
EDUCACION 24%
OBJETOS DE LUIO 2 1%
JUEGOS Y APUESTAS 15%
3 3u% HOGAR 14%
ALIMENTACION Y BEBIDAS VARIDS 1.2%
4.6% ’—& SERVICICS PRIVADOS 4%

¥

\ SALUD Y FARMACIA 0.9%
ENERGIA DEPORTES 0.7%

475 1_——-’—'

TEXTIL Y COMPLEMENTOS V
5,4
VIAES, TRANSPORTES ¥ TURISHO
B,8%
INSTITUCIONES PUBLICAS
Y ORGANIZACIONES
1,1

ENTRETENIMIENTO,
CULTURA Y MEDIDS
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Pregunta: De la inversidon publicitaria NETA en MOBILE —video-, divida .
pWC porcentualmente para cada uno de los sectores de actividad. INVERSION PUBLICITARIA EN MEDIOS DIGITALES | RESULTADOS 2015



Tolo'

#lABlnversion

ll. Resultados

Desktop

Mobile

Digital Sighage
Audio Online
TV Conectada

AR

0
O
=
©
—_—
-
%,
D
A

pwc INVERSION PUBLICITARIA EN MEDIOS DIGITALES | RESULTADOS 2015



Resultados | total inversion publicitaria en Medios Digitales 2015 |°b
1.1686: =778 4,

#IABlInversion

LL)
—185,6: c'5ly 6, =L —

DISPLAY R — =2

439,26 = =T

34,06% % E

 SEARCH

612,36 = = 50 ¢

414 MILLONES DE EURDS
r = & T0TAL INVERSION

Vingg P = == EN PUBLICIDAD

117,1¢

e[ = ~ DIGITAL

~a

-l

co
=

i

pwc DATOS EN MILLONES DE EUROS INVERSION PUBLICITARIA EN MEDIOS DIGITALES | RESULTADOS 2015



o
Total Inversion publicitaria en Medios Digitales 2015 'Ob

#IABlInversion

Resultados

\

MILLONES DE EURDS

TOTAL INVERSION
EN PUBLICIDAD

DIGITAL

—
=
>
Ll
—
=,
D
-
y

~ AUDIO ON

pwc DATOS EN MILLONES DE EUROS INVERSION PUBLICITARIA EN MEDIOS DIGITALES | RESULTADOS 2015



Tolo'

#lABlnversion

ll. Resultados

Desktop
Mobile

Digital Sighage
Audio Online
TV Conectada

bk owiE=

0
O
=
©
—_—
-
%,
D
A

pwc INVERSION PUBLICITARIA EN MEDIOS DIGITALES | RESULTADOS 2015



Resultados | total inversion publicitaria en Medios Digitales 2015 |°b
1.1686: =778 4,

#IABlInversion

LL)
—185,6: c'5ly 6, =L —

DISPLAY R — =2

439,26 = =T

34,06% % E

 SEARCH

612,36 = = 50 ¢

414 MILLONES DE EURDS
r = & T0TAL INVERSION

Vingg P = == EN PUBLICIDAD

117,1¢

e[ = ~ DIGITAL

~a

-l

co
=

i

pwc DATOS EN MILLONES DE EUROS INVERSION PUBLICITARIA EN MEDIOS DIGITALES | RESULTADOS 2015



o
Total Inversion publicitaria en Medios Digitales 2015 'Ob

#IABlInversion

Resultados

MILLONES DE EURDS

TOTAL INVERSION
EN PUBLICIDAD

DIGITAL

|
==
— =T
=|—
=Sl
| |
O=
=
==
==
-

pwc DATOS EN MILLONES DE EUROS INVERSION PUBLICITARIA EN MEDIOS DIGITALES | RESULTADOS 2015



Tolo'

#lABlnversion

ll. Resultados

Desktop
Mobile

Digital Sighage
Audio Online
TV Conectada

gk whE

Resultados
L

pwc INVERSION PUBLICITARIA EN MEDIOS DIGITALES | RESULTADOS 2015



Resultados | total inversion publicitaria en Medios Digitales 2015 |°b
1.1686: =578 4,

#IABlInversion

Ll
—185,6: c'5ly 6, L2 —

DISPLAY g = (e

439,26 —= =T

34,06% % E

SEARCH

612,36 = - 50 ¢

47 4 MILLONES DE EURDS
y = o TOTAL IVERSION

ViDED P S == EN PUBLICIDAD

117,1¢

me [ = = DIGITAL

M~

k.

co
==

i

pwc DATOS EN MILLONES DE EUROS INVERSION PUBLICITARIA EN MEDIOS DIGITALES | RESULTADOS 2015



Total Inversion publicitaria en Medios Digitales 2015 'Ob

#IABlInversion

Resultados

MILLONES DE ELIHEIS

TOTAL INVERSION
EN PUBLICIDAD

DIGITAL

DIGLIAL SIGNA

=m0

=1V CONECTADA

pwc DATOS EN MILLONES DE EUROS INVERSION PUBLICITARIA EN MEDIOS DIGITALES | RESULTADOS 2015



Tolo'

#lABlnversion

V. Conclusiones

Conclusiones

pwc INVERSION PUBLICITARIA EN MEDIOS DIGITALES | RESULTADOS 2015
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* La inversion en publicidad digital en Espafa crece frente a
2014 un 20,86% y se situa en 1.288,9 millones de euros. Esta
cifra incluye la inversion en Desktop, Mobile, Digital Sighage,
Audio Online y TV Conectada.

 La inversion de publicidad en medios digitales supone ya el
25,5% del total inversién de medios convencionales, |
consolidando la segunda posicion y recortando distancia ala .-- . <m8
television. i iy

* El medio digital es el inico medio que gana cuota de mercado
en el total de la inversion publicitaria.

§
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» Search (desktop + mobile) mantiene la mayoria de inversion con un 50,34% frente al resto con

648,8 millones de euros

» Sin embargo, la disciplina que mas crece es Video con un crecimiento en desktop del 64% y en
mobile con 96,6%. Ya supone una cifra de 124,2 MM de euros

» Display tiene un crecimiento del 22,3% en desktop y del 17,2% en mobile.

» Automocion, Tecnologia y Servicios financieros son los sectores que destacan en primeras
posiciones por inversion publicitaria en Display y Search. Sin embargo en video se posicionan
Automocion, Alimentacion y bebidas y Entretenimiento, Cultura y Medios.

» El modelo de pricing CPM sigue siendo el mas utilizado, manteniendo su posicion frente a
2014 con un 54,3%.

» Compra Programatica presenta un crecimiento de un 86,4% sobre 2014 en Desktop. (79,6
Millones de euros)

§
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 La inversion en Digital Signage crece un 11,3%
y supone el 2,7% del total inversion digital con
35,5 millones de euros

» Por primera vez en este Estudio, incluimos
datos del sector de Audio Onliney TV
Conectada que representa el 0,4% vy el 0,1%
respectivamente del valor total de la inversion
de publicidad digital.
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V. Tendencias

Tendencilas
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e Segun laindustria debido a la creciente confluencia entre desktop y mobile,
prevemos que la inversion digital no diferenciara entre ambos dispositivos.

e Se estima un crecimiento total de la inversion para 2016 en torno al 10%

* Elvideo se esta convirtiendo en una de las locomotoras de la publicidad digital, con
grandes crecimientos en todas las disciplinas.

* Se espera mayor protagonismo de Digital Signage, TV Conectada y Audio Online

* La parte de compra realizada a través de plataformas programaticas se prevé que
alcance en torno al 20%

* Y se espera una notable presencia de la publicidad nativa muy vinculada a la
inversion en contenidos en 2016 por parte de los anunciantes.

.
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